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LES SOLUTIONS ALGO-SOURCÉES 
D’OLMIX GROUP: S’ADAPTER À 
UNE DEMANDE CROISSANTE



LA DÉMARCHE GLOBALE OLMIX GROUP
Une filière intégrée, de la ressource au consom’acteur
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RESSOURCE
Une longue histoire d’exploitation

19ème siècle
Extraction of iodine 
from Kelps 

20ème siècle
Extraction of 
hydrocolloids from 
algae

21ème siècle
Extraction of 
biocompounds for 
food, feed, plants 
and biotechs

E 400- E405 Alginates
E 406 Agar-agar
E 407 Carraghénan
E 407a semi-
transformed Euchema

Avant 18ème siècle
Use of algae as food and 
fertilizer
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RESSOURCE
Maîtrise du sourcing
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RESSOURCE
Maîtrise du sourcing

27 locations
+100 countries
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RESSOURCES
Culture

Collect CultureHarvest

Variabilité de la composition

Origine
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RESSOURCES
Culture

Variabilité de 
la composition

Collecte CultureRécolte
Origine

Applications Fertiliser
Feed

Food
Health

Prix
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VIDÉOS
Récolte d’algues dans le filet d’eau Culture d’algues
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RESSOURCE 
Marché des algues 

Des perspectives de croissance mondiale extrêmement fortes

Kilo tonnes Milliards de dollars
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RESSOURCE 
Marché des algues 

Les applications agricoles font partie des moteurs de la croissance du marché des algues

Moteurs de la croissance

Demande croissante d'engrais respectueux 
de l'environnement

Augmentation des applications d'hydrocolloïdes
d'algues dans divers secteurs industriels

Court terme Moyen terme Long terme

Importance de la demande: Très forte

Importante

Modérée

Demande croissante d'algues dans les 
applications alimentaires
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RESSOURCE 
Marché des algues 

Cette dynamique est également attendue sur le marché français

TABLEAU 134 Marché commercial des algues en France estimation et prévisions, 
2013 ‐ 2024, (Kilo Tonnes) (Million de dollar US)
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INDUSTRIE
Des process en constante amélioration

2002 - 2012
2 000 T/an (projet Eureka)

Une principale technologie d’extraction

2015 - today
10 000 T/an (projet ULVANS)

Bioraffinerie d’algues
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MARKETING 
& Innovation

 Positionnement stratégique unique, en phase avec l’évolution des 
réglementations environnementales dans le monde

 Des partenariats scientifiques dans tous les domaines d’activités
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MARKETING 
& Innovation

Moins de  
pesticides

Vigne LégumesArboriculture / FruitsGrandes cultures

Volaille Porc Ruminant

Moins 
d’antibiotiques

Algues alimentaires Ingrédients fonctionnels Compléments 
alimentaires

Moins d’additifs 
chimiques

Clean label / vegan / 
allergènes

Réduction sel, MG

Aquaculture

Aliments (viandes…) 
aux algues



MARKETING 
& Innovation

Seaweed 
resourcing

Biomass: treatment & 
refinery

Seaweed-based 
products for healthy 
animal production

Seaweed-based 
ingredients for healthy 

food products

Seaweed-based 
products for healthy 

plant production

Healthy 
Food1 2

3

4

5 6



Produits et programmes « Merci les algues »

MARKETING 
& Innovation

Valeur ajoutée par les algues

Viande : 

 Elevage sans traitement antibiotique depuis la 
naissance/éclosion (SAGA- La Trinitaise)

 Animaux « nourris aux algues » 

Algues en nutrition 
animale

Végétaux (légumes, céréales) : 

 Productions Sans pesticides
Algues en santé 

végétale

Ingrédients alimentaires : 

 Algues fonctionnelles dans matrice alimentaire (clean label)

 Algues aliment santé et gastronomie.

Algues en nutrition 
humaine

La santé par les algues
Valorisation des producteurs
Qualités nutritionnelles
Produit d’exception

La santé par les algues
Valorisation des producteurs

Clean label
Recherche de nouvelles saveurs et santé
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PERSPECTIVES : ACCOMPAGNER L’ÉVOLUTION DE L’AGRICULTURE 
ALTERNATIVE ET DURABLE

…en concordance avec les politiques européennes et nationales 
et la demande des acteurs et des consommateurs

Blue
Growth

Biobased
Economy

Food 
System

Circular
economy

Olmix Group s’inscrit dans une logique d’agriculture propre et décarbonée



Merci pour votre 
attention !
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